
 

 

 
 

PARTICIPACIÓN DE LOS JÓVENES EN EL MERCADO 

Los altos precios alejan a los jóvenes de la 
vivienda: cae en 12 puntos su participación 

 

● A pesar de que son los más activos del mercado, los jóvenes rebajan su interacción 

con la vivienda en 2024 

● Los jóvenes con edades comprendidas entre los 18 y los 24 años que participan en 

el mercado descienden en 7 puntos porcentuales del 42% al 35% 

● Los ciudadanos de 25 a 34 años bajan su participación del 28% al 26% en el alquiler 

y del 30% al 25% en la compraventa en tan solo seis meses 

 

Madrid, 18 de julio de 2024 

 

La contracción del mercado inmobiliario es un hecho transversal que se advierte 

en los distintos segmentos de edad, pero más significativamente entre los 

jóvenes, que pierden 13 puntos porcentuales de participación en tan solo 

seis meses. Es una de las principales conclusiones que refleja el informe de 

Radiografía de la vivienda en el primer semestre de 2024 realizado por Fotocasa 

Research.  

 

Así, la interacción en el mercado de las personas con edades comprendidas entre 

los 18 y los 24 años, desciende en siete puntos porcentuales con respecto a las 

cifras de seis meses antes (pasan del 42 % al 35 %). Los que se sitúan entre los 25 

y los 34 años descienden del 49 % de agosto al 44 % de este febrero en 2024. 

 

“Los jóvenes son el colectivo que más está sufriendo el alza de los precios de la 

vivienda. Aunque son los más activos del mercado y muestran una participación 

más alta, los menores de 35 años son quienes más dificultades están encontrando 

para acceder a una vivienda tanto en compra como en alquiler y, por lo tanto, 

alejándose del mercado. Sabemos por sus edades tempranas que viven en casa 

de sus padres, por lo que estarían desechando la idea de emanciparse, debido al 

obstáculo de los precios que ofrece el mercado”, explica María Matos, directora 

de Estudios y portavoz de Fotocasa. 

 

https://s36360.pcdn.co/wp-content/uploads/2024/06/Informe-Radiografia-del-mercado-de-la-vivienda-primer-semestre-2024.pdf
https://research.fotocasa.es/
https://research.fotocasa.es/
https://www.fotocasa.es/es/


 

 

 

 

Los jóvenes, los más activos en el mercado de compraventa 

 

El análisis del grupo de particulares que se sitúan entre los 25 y los 34 años indica 

que, los jóvenes continúan siendo en febrero de 2024 los más activos en la 

compraventa, con un 25 % de participación, un porcentaje con fuertes 

fluctuaciones recientes: es idéntico al registrado un año antes y cinco puntos 

inferior al 30 % de agosto de 2023.  

 

Si profundizamos algo más en el análisis, se observa que el descenso de 

participación entre los jóvenes de 25 a 34 años tiene que ver esencialmente con 

la compra efectiva —se produce una caída desde el 8 % (en febrero de 2023) al 6 

% (febrero de 2024)—, ya que la demanda que no ha llegado a completar la 

operación, por el contrario, pasa del 16 % al 18 %. 

 

Como excepción, los más jóvenes, los que cuentan entre los 18 y los 24 años, 

presentan un significativo incremento en su actividad de compraventa, al pasar 

ésta del 10 % de febrero de 2023 al 13 % actual.  

 



 

 

 

 

Baja la participación en el alquiler entre los jóvenes 

 

En cuanto a la participación en el mercado del alquiler, lo primero que llama la 

atención es el descenso en la actividad del colectivo que tradicionalmente más 

presencia tiene en este ámbito, el de los jóvenes.  

 

Así, mientras que el segmento de menor edad, el comprendido entre los 18 y los 

24 años, mantiene el 27 % registrado en febrero de 2023, el siguiente grupo, 

integrado por personas entre los 25 y los 34, pierde dos puntos porcentuales con 

respecto a los datos del año anterior, contrayéndose desde el 28 % al 26 %. 

 

En este caso (el del segmento de 25 a 34 años), además, nos encontramos con una 

tendencia que viene de incluso más atrás: con una evolución que desde agosto de 

2022 en un máximo del 34 % de participantes se ha dejado nueve puntos 

porcentuales. Es el segmento que más se ha alejado del mercado del alquiler.  



 

 

 

El resto de segmentos de edad, con mucha menor participación, mantiene sus 

registros de efectividad en el mismo porcentaje. Por el contrario, los porcentajes 

de quienes han buscado un inmueble de alquiler pero todavía no han encontrado 

permanecen más estables en todos los segmentos de edad, con leves tendencias 

al alza.  

 

“De este escenario cabe deducir que existe un número creciente de jóvenes que, 

a la vista de las dificultades para cerrar una operación de arrendamiento en un 

escenario como el actual de precios altos, renuncian al alquiler para tratar de 

acceder a un inmueble en propiedad”, comenta María Matos, directora de 

Estudios y portavoz de Fotocasa.  
 

 

 

Sobre Fotocasa 

Portal inmobiliario que cuenta con inmuebles de segunda mano, promociones de obra 

nueva y viviendas de alquiler. Cada mes genera un tráfico de 34 millones de visitas (75% 

a través de dispositivos móviles). Mensualmente elabora el índice inmobiliario Fotocasa, 

un informe de referencia sobre la evolución del precio medio de la vivienda en España, 

https://www.fotocasa.es/es/
https://www.fotocasa.es/indice/


 

tanto en venta como en alquiler. Toda nuestra información la puedes encontrar en 

nuestra Sala de Prensa.  

Fotocasa pertenece a Adevinta, una empresa 100% especializada en Marketplaces 

digitales y el único “pure player” del sector a nivel mundial.  

Más información sobre Fotocasa.  

 

Sobre Adevinta Spain 

Adevinta Spain es una compañía líder en marketplaces digitales y una de las principales 

empresas del sector tecnológico del país, con más de 18 millones de usuarios al mes en 

sus plataformas de los sectores inmobiliario (Fotocasa y habitaclia), empleo (InfoJobs), 

motor (coches.net y motos.net) y compraventa de artículos de segunda mano 

(Milanuncios). 

Los negocios de Adevinta han evolucionado del papel al online a lo largo de más de 40 

años de trayectoria en España, convirtiéndose en referentes de Internet. La sede de la 

compañía está en Barcelona y cuenta con una plantilla de 1.200 personas comprometidas 

con fomentar un cambio positivo en el mundo a través de tecnología innovadora, 

otorgando una nueva oportunidad a quienes la están buscando y dando a las cosas una 

segunda vida. 

Adevinta tiene presencia mundial en 10 países. El conjunto de sus plataformas locales 

recibe un promedio de 3.000 millones de visitas cada mes.  

Más información en adevinta.es 

 

Departamento Comunicación Fotocasa 

Anaïs López 

comunicacion@fotocasa.es 

620 66 29 26 

 

 

Llorente y Cuenca                

Fanny Merino 

emerino@llyc.global   

663 35 69 75        
        

Judit Campillos 

jcampillos@llyc.global   

699 13 91 53 

 

 

 

http://prensa.fotocasa.es/
http://www.fotocasa.es/
https://www.adevinta.com/
https://www.fotocasa.es/es/quienes-somos/
https://www.fotocasa.es/es/
https://www.habitaclia.com/
https://www.infojobs.net/
https://www.coches.net/
https://motos.coches.net/
https://www.milanuncios.com/
http://adevinta.es/
mailto:comunicacion@fotocasa.es
mailto:emerino@llorenteycuenca.com
mailto:emerino@llorenteycuenca.com


 

Alicia Salvatella 

alicia.salvatella@llyc.global 

697 65 54 68 
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