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COMPRADOR DE OBRA NUEVA EN ESPANA
Las mujeres ganan terreno en la demanda
de vivienda de obra nueva: el 58% son
mujeres frente al 42% de hombres

e En un afo la diferencia de género sigue creciendo ya que en 2023 el 56% eran
mujeres y el 44% eran hombres
También sube la edad media en un afio de los 41 a los 44 afos
El 13% de los que contemplaron o compraron una vivienda de obra nueva viven
solos, un 37% viven con su pareja e hijos y un 35% convive solo con su pareja

e Respecto a la procedencia de los demandantes de vivienda de obra nueva
predominan los de Madrid (20%) y los de Andalucia (15%)

Madrid, 27 de diciembre de 2024

El 65% de los compradores de vivienda en 2024 ha tenido en cuenta la posibilidad de adquirir
una vivienda de obra nueva. De éstos, si esbozamos un retrato tipo, se ve que el 58% son
mujeres y el 42% son hombres y se observa que la diferencia de género sigue creciendo
después de que en 2023 las cifras fuesen del 56% y el 44%, respectivamente. En lo que se
refiere ala media de edad, ésta sube de los 41 a los 44 afos. Este hecho se debe a la reduccion
de la presencia de los jovenes de 25-34 afos, y al aumento del peso del colectivo mas senior
de 55-75 afios. Respecto al nivel socioecondmico, se aprecia que las clases alta y media alta
continuan teniendo un peso muy importante dentro de quienes consideran comprar vivienda
de obra nueva. En contraposicién, el peso de las clases baja y media-baja es residual. Es una
de las conclusiones que se extrae del analisis “La vivienda de obra nueva en 2024” que elabora
Fotocasa Research cada afio.

Por otra parte, entre quienes contemplaron y/o compraron en 2024 una vivienda de obra
nueva hay un 37% que vive con su pareja e hijos. Seguidamente, un 35% convive
exclusivamente con su pareja y un 13% vive solo.

En cuanto a la vivienda donde residian antes de la compra de obra nueva, el 46% lo hacian en

un inmueble de su propiedad, mientras que el 36% vivia de alquiler. Otro 19% residia en la
propiedad de un familiar por la que no pagaba arrendamiento.



Si se dirige la mirada en este retrato hacia la procedencia geografica de los compradores de
obra nueva vemos que predominan los de Madrid, con un 20%, seguidos por los de
Andalucia, con un 15%. Sin embargo, en este sentido cabe destacar que, mientras que los
primeros se incrementan en un punto porcentual, los segundos disminuyen desde el 19%

alcanzando en 2023. Por el contrario, los catalanes aumentan desde el 12% de hace un
ano al 14% de 2024.
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Los que no compraron obra nueva, ¢qué lo impidi6?

El 65% de los particulares que han comprado una vivienda en los Ultimos doce meses ha
considerado la opcion de adquirir una vivienda de obra nueva. De estos, sin embargo, sélo el
45% materializ6 esta adquisicion, mientras que el 54% accedieron finalmente a la

compra de un inmueble de segunda mano. Se trata de cifras muy similares a las del afio
anterior.

La principal razon para descartar en ultima instancia la obra nueva fue el elevado precio,
con un 59% de los casos. Se trata, ademas de un porcentaje sensiblemente superior al 55%
de 2023. La segunda razon fue la carencia de oferta en la zona donde se buscaba, con un 36%.



En tercer lugar, pero ya con un porcentaje mucho menor, encontramos, con un 17%, las
condiciones de pago y los gastos de entrada. Y, con un 14%, que no suponia el ahorro que se

esperaba.

Motivos de quienes consideraron comprar obra nueva
pero finalmente lo descartaron

El precio. Lo considero caro

Falta de oferta en la zona que me interesaba

Las condiciones de pago y gastos de entrada

No suponia el ahorro que esperaba

No me gustaba el barrio o la ubicacién

La localizacién alejada del centro

Retraso en la finalizacién de las obras

La distribucion

El nGmero de habitaciones

Las condiciones de financiacién

La orientacién

Calidades de los acabados

No tenia terraza

Malas conexiones de transporte publico
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Sobre Fotocasa

Portal inmobiliario que cuenta con inmuebles de segunda mano, promociones de obra

nueva y viviendas de alquiler. Cada mes genera un trafico de 34 millones de visitas (75%

a través de dispositivos moviles). Mensualmente elabora el indice inmobiliario Fotocasa,
un informe de referencia sobre la evolucion del precio medio de la vivienda en Espafia,

tanto en venta como en alquiler.

Toda nuestra informacion la puedes encontrar en nuestra Sala de Prensa.

Més informacidén sobre Fotocasa.



https://www.fotocasa.es/indice/
http://prensa.fotocasa.es/
https://www.fotocasa.es/es/quienes-somos/

Sobre Adevinta

Adevinta es un grupo de empresas lider en marketplaces digitales y una de las
principales empresas del sector tecnologico del pais, con mas de 18 millones de usuarios
unicos al mes en sus plataformas de los sectores inmobiliario (Fotocasa y habitaclia),
empleo (InfoJobs), motor (coches.net y motos.net) y compraventa de articulos de
segunda mano (Milanuncios).

Los negocios de Adevinta han evolucionado del papel al online a lo largo de mas de 40
afios de trayectoria en Espafia, convirtiéndose en referentes de Internet. Con sede en
Barcelona, la compafiia cuenta con una plantilla de mas de 1.000 personas
comprometidas con fomentar un cambio positivo en el mundo a través de tecnologia
innovadora, otorgando una nueva oportunidad a quienes la estan buscando y dando a
las cosas una segunda vida.

Adevinta tiene presencia mundial en 10 paises. El conjunto de sus plataformas locales
recibe un promedio de 2.500 millones de visitas cada mes.

Mas informacién en adevinta.es
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