
 

  
 

 

 
PREMIOS FOTOCASA PRO 2025 

Fotocasa galardona a Roberto López (La 
Razón), Palmer Inmobiliaria, Igloo Exes 

Centre, Rk Abad, Puro Éxito, Núcleo, Grupo 
Tomé by Keller Williams y Nuno Antunes 

 

● La gala, celebrada en Barcelona, reconoció a los proyectos y profesionales que 

han destacado por su innovación, compromiso social, creatividad y relevancia 

informativa en el sector inmobiliario  

● Los galardones de Fotocasa han recibido más de cien candidaturas y celebran 

este 2025 su quinta edición, convertidos en referente en el sector inmobiliario 

 

Madrid, 17 de octubre de 2025 

 

El portal inmobiliario Fotocasa celebró anoche una nueva edición de los Premios 

Fotocasa Pro, una cita ya consolidada como un referente en el reconocimiento a 

la innovación, el talento y la profesionalización del sector inmobiliario en España. 

La gala, que este año tuvo lugar en Barcelona, en la Casa de Convalescència 

del Recinto Modernista de Sant Pau, reunió a más de 300 profesionales en 

una noche en la que se premiaron las ideas más inspiradoras y 

transformadoras del sector.  

 

Bajo una puesta en escena futurista y con guiños a la inteligencia artificial, el 

evento fue conducido por la directora de Estudios de Fotocasa, María Matos, y 

por el responsable de Formación de Fotocasa PRO, Ismael Kardoudi, 

acompañados por la banda Summer Lovers y la voz virtual del asistente “PRO.25”, 

protagonista de algunos de los momentos más divertidos de la velada. 

 

 

 

https://www.fotocasa.es/es/
https://pro.fotocasa.es/premios-fotocasa-pro/
https://pro.fotocasa.es/premios-fotocasa-pro/
https://www.fotocasa.es/es/
https://profesionales.fotocasa.es/


 

Palmer Inmobiliaria se alza con el galardón a la Mejor Estrategia de 

Negocio BIG CORP 

 

El Premio a la Mejor Estrategia de Negocio BIG CORP fue para Palmer 

Inmobiliaria, por su proyecto “AINA: Asistente Virtual”, una herramienta digital que 

refuerza la experiencia del cliente y demuestra cómo la tecnología puede 

humanizar el sector inmobiliario. Compartían nominación Serra Grup 

Immobiliari, con su proyecto “Crecimiento con valores desde 1965”, y Culmia, con 

“Culmia Challenges”, dos ejemplos de cómo la innovación y la ética empresarial 

pueden ir de la mano. 

 

Igloo Exes Centre triunfa en la categoría SMALL BUSINESS 

 

El Premio a la Mejor Estrategia de Negocio SMALL BUSINESS fue para Igloo Exes 

Centre, gracias a su proyecto “Taller Brillants”, una iniciativa que impulsa el talento 

y la creatividad en equipos pequeños. También fueron finalistas RK by Realmark, 

con “Campañas publicitarias de marca 2024”, y Urbanitae, con su “Campaña 360º 

de construcción de marca – Invierte con los pies en el suelo”, por su aportación al 

posicionamiento de marca y la comunicación innovadora. 

 

Rk Abad gana el Premio a la Mejor Jugada 

 

El Premio a la Mejor Jugada recayó en Rk Abad, por su acción “Murcia es para 

vivirla”, una campaña que convirtió el valor local en una historia emocional y 

memorable. Los otros proyectos finalistas fueron de Mallorca Inversión, con 

“Subasta – Un piso adjudicado por 103 €”, y de Landa Propiedades, con “Ni Business 

Plan ni Excel: sólo un café y visión”, que destacaron por su originalidad y audacia. 

 

Puro Éxito, mejor proyecto de emprendimiento inmobiliario 
 

El Premio al Emprendimiento Inmobiliario fue para Puro Éxito, un joven 

proyecto que refleja la determinación, la innovación y el espíritu emprendedor de 

una nueva generación de profesionales del sector, con su iniciativa “Donde cada 

fase es una llave que abre la puerta a una nueva vida”. Competían en esta categoría 

AP Homes Talavera, con “Proyecto empresarial AP Homes”, y Mundhogar 



 

Consulting, con “Tu lugar en el mundo”, dos iniciativas que demuestran que el 

talento sigue impulsando la transformación del mercado inmobiliario. 

 

Núcleo obtiene el Premio Proyecto Vivienda a la Mejor RSC 
 

El Premio Proyecto Vivienda a la Mejor RSC fue para Núcleo, por su 

compromiso con la sociedad y su capacidad para integrar la innovación con el 

impacto social. Fueron finalistas San Fernando Grupo Inmobiliario, con “Todos 

los hogares acaban encontrándose”; Helena Jornet Finques, con “#Jornetfest”; y 

Keller Williams, con una iniciativa de voluntariado y comunidad. 

 

María Tomé (Grupo Tomé by Keller Williams), premiada por su acción 

de marca personal 

 

El Premio a la Mejor Acción de Marca Personal fue para María Tomé, de Grupo 

Tomé by Keller Williams, por el proyecto “De la perseverancia al impacto: cómo 

construir una marca personal que inspira y transforma el sector”, que demuestra 

cómo la autenticidad y la visión personal pueden convertirse en la base de una 

marca inspiradora. También fueron finalistas Eduard Solé, de Monapart, con “Ctrl 

– Atajos de productividad”, e Iranzu Gavira, de Passion & Homes, con “Cuando las 

casas cuentan historias: cómo una marca personal transforma la forma de vender 

viviendas”, ambas iniciativas que reflejan el valor de la diferenciación en el sector. 

 

Roberto López (La Razón) recibe el premio a la Transparencia y 

Excelencia Informativa 

 

El Premio a la Transparencia y la Excelencia Informativa fue otorgado a 

Roberto López, del diario La Razón, por su reportaje “Por qué los históricos precios 

de la vivienda no son sinónimos de otra burbuja inmobiliaria”. El jurado valoró su 

rigor en el análisis de datos, su enfoque pedagógico y su aportación al debate 

público sobre el mercado de la vivienda. El otro finalista de este galardón fue 

Alfonso Rivero, de Novalinmo, por su labor divulgativa y su compromiso con la 

transparencia informativa. 

 

 

https://www.larazon.es/economia/que-historicos-precios-vivienda-son-sinonimo-otra-burbuja-inmobiliaria_2025020667a360790b2ad20001b4b767.html
https://www.larazon.es/economia/que-historicos-precios-vivienda-son-sinonimo-otra-burbuja-inmobiliaria_2025020667a360790b2ad20001b4b767.html


 

Nuno Antunes, homenajeado por su trayectoria profesional 

 

El Premio a la Mejor Trayectoria reconoció la labor de Nuno Antunes, Global 

Chief Real Estate Officer en HipoGes Iberia, por su constancia, visión y 

aportación al desarrollo del sector inmobiliario. Este galardón distingue una vida 

profesional ejemplar, dedicada a impulsar la innovación, la profesionalización y la 

ética en el mercado.  

 

 “Los Premios Fotocasa PRO se han consolidado como un referente dentro del 

sector inmobiliario, convirtiéndose en un espacio donde se reconocen las mejores 

prácticas, la innovación y el compromiso con la profesionalización del sector. Este 

año hemos recibido más de 100 candidaturas, lo que demuestra el enorme interés 

y la implicación de las agencias, profesionales y empresas en seguir impulsando 

un mercado más transparente, eficiente y orientado a las personas. Estos premios 

reflejan el espíritu de Fotocasa: impulsar la transformación del sector inmobiliario, 

poner en valor el talento y reconocer la innovación”, explica Marcela Gonzales, 

directora de Marketing B2B de Fotocasa. 

 

La noche concluyó con una actuación de Summer Lovers, poniendo el broche final 

a una velada marcada por la emoción, el reconocimiento y el optimismo. 

 

 

 

Sobre Fotocasa 

Portal inmobiliario que cuenta con inmuebles de segunda mano, promociones de obra 

nueva y viviendas de alquiler. Cada mes genera un tráfico de 34 millones de visitas (75% 

a través de dispositivos móviles). Mensualmente elabora el índice inmobiliario Fotocasa, 

un informe de referencia sobre la evolución del precio medio de la vivienda en España, 

tanto en venta como en alquiler. Toda nuestra información la puedes encontrar en 

nuestra Sala de Prensa.  

Fotocasa pertenece a Adevinta, una empresa 100% especializada en Marketplaces 

digitales y el único “pure player” del sector a nivel mundial.  

Más información sobre Fotocasa.  

 

https://www.fotocasa.es/es/
https://www.fotocasa.es/indice/
http://prensa.fotocasa.es/
http://www.fotocasa.es/
https://www.adevinta.com/
https://www.fotocasa.es/es/quienes-somos/


 

Sobre Adevinta 

Adevinta Spain es una compañía líder en marketplaces digitales y una de las principales 

empresas del sector tecnológico del país, con más de 18 millones de usuarios al mes en 

sus plataformas de los sectores inmobiliario (Fotocasa y habitaclia), empleo (InfoJobs), 

motor (coches.net y motos.net) y compraventa de artículos de segunda mano 

(Milanuncios). 

Los negocios de Adevinta han evolucionado del papel al online a lo largo de más de 40 

años de trayectoria en España, convirtiéndose en referentes de Internet. Con sede 

enBarcelona, la compañía cuenta con una plantilla de más de 1.000 personas 

comprometidas con fomentar un cambio positivo en el mundo a través de tecnología 

innovadora, otorgando una nueva oportunidad a quienes la están buscando y dando a 

las cosas una segunda vida. 

Adevinta tiene presencia mundial en 10 países. El conjunto de sus plataformas locales 

recibe un promedio de 2.500 millones de visitas cada mes. 

Más información en adevinta.es 

 

Departamento Comunicación Fotocasa  

Anaïs López 

comunicacion@fotocasa.es 

620 66 29 26 

https://www.fotocasa.es/es/
https://www.habitaclia.com/
https://www.infojobs.net/
https://www.coches.net/
https://motos.coches.net/
https://www.milanuncios.com/
http://adevinta.es/
mailto:comunicacion@fotocasa.es

